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Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Plakate sind tiberall in der Offentlichkeit anzutreffen — auf Plakatwanden, LitfaRsaulen, an Wartehallen,
in eigenen Plakat-Vitrinen. Wie haufig begegnen Sie einer solchen Werbung auf Plakaten im
offentlichen Raum?

taglich oder fast taglich 42%

mehrmals in der Woche 30%

Einmal in der Woche 10%

Ein- bis dreimal im Monat 9%

weniger als einmal im Monat 9%

i

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

28. August 2013 Trendanalyse Plakat 2013 2



AUSSENWERBUNG E.V.

| @ | FACHVERBAND

Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

In welcher Situation fallt Ihnen Werbung auf Plakaten auf?

(Mehrfachnennungen maoglich)

als FuRgéanger unterwegs in der Stadt

im Vorbeifahren bei Fahrten im Auto

beim Warten auf Bus, Bahn,
Zug an der Haltestelle

beim Einkaufen im Supermarkt
(auf dem Parkplatz)

im Vorbeifahren
mit Bus oder Bahn

beim Bummeln durch
ein Shopping-Center

Anderes 3%
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Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Warum fallt Ihnen Werbung auf Plakaten auf?

wegen ihrer auffallenden Gestaltung 46%

(Bilder, Farben, grof3e Schrift u.a.) 0
weil Sie das dort gezeigte Produkt 701
oder Angebot interessiert 0

weil Sie diese Werbung schon aus

dem Fernsehen, Radio, Internet oder 3%
Zeitschrift/Zeitung kennen

Anderes 3%
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Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Haben Sie sich schon einmal durch Plakatwerbung animieren lassen,
sich nach einem Produkt zu erkundigen oder es zu kaufen?
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Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Was zeichnet in Ihren Augen Werbung auf Plakaten im Vergleich zu anderen Medien wie Fernsehen,
Radio, Zeitungen, Zeitschriften oder Online-Werbung aus?
Werbung auf Plakaten zeichnet aus, ...

dass sie grof3 und untibersehbar ist 7,4

dass sie immer da ist, 71
rund um die Uhr prasent '

dass sie "plakativ" bzw. 71
auffallend gestaltet ist '

dass sie Farbe und Leben 5g
ins Stadtbild bringt ’

dass sie nicht stort und 58
nicht aufdringlich ist '

dass sie nicht mit bestimmten 50 o )
Inhalten oder Informationen verbunden ist ' O = tifft tberhaupt nicht zu,
10 = trifft voll und ganz zu
dass sie nichts kostet 4.8
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Studiensteckbrief
Methode: Online-Befragung
Thema: Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Stichprobengrol3e N =1.056

Durchfthrung: KW 29/2013
mafo.de, Hamburg

Auftraggeber: PosterSelect Media-Agentur flr Au3enwerbung, Baden-Baden
Fachverband Aussenwerbung e. V., Frankfurt
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Wahrnehmung und Akzeptanz von Plakaten

Studiensteckbrief
Panel-Struktur:

Geschlecht Einkommen

mannlich: (54%) bis unter 1.000 € (11%)

weiblich:  (46%) 1.000 — 1.500 € (13%)
1.500 — 2.000 € (14%)

Alter 2.000 — 2.500 € (12%)

18-30 Jahre (23%) 2.500 — 3.000 € (12%)

31-45 Jahre (41%) 3.000 € und mehr (21%)

46-65 Jahre (36%) K.A. (15%)

Region

Nord (16%)
Sud (33%)
Ost (21%)
West (30%))
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Pressemitteilung

Der Fachverband Aussenwerbung e.V. informiert

Plakat aktiviert die Verbraucher

Grol3es Format, auffallende
Gestaltung: Mit seinen
medientypischen Tugenden erreicht
Plakat zuverlassig die Konsumenten
und stimuliert deren Informations- und
Kaufverhalten, bestatigt die neue

Trendanalyse von FAW und

PosterSelect zu ,,Wahrnehmung und

Akzeptanz von Plakaten®.

Jeder zweite Verbraucher hat sich durch Plakatwerbung schon einmal dazu animieren lassen, sich
nach dem dort beworbenen Produkt zu erkundigen oder es zu kaufen. So lautet ein Kernergebnis der
jingsten Trendanalyse 2013, die mafo.de im Auftrag des Fachverbands Aussenwerbung e.V. (FAW)
und der Mediaagentur PosterSelect durchgefiihrt hat. Nach Digital Out of Home,
Verkehrsmittelwerbung und Connecting (,,Poster-to-Mobile”) stehen jetzt ,Wahrnehmung und
Akzeptanz von Plakaten” im Focus. Mehr als 1.000 reprasentativ ausgewahlte Personen wurden

dazu im Juli deutschlandweit online befragt.

Ihre Aussagen bestatigen einmal mehr den enormen Einfluss einer mediengerechten Gestaltung auf
die Werbewirkung. Denn die Auffalligkeit von entsprechenden Bildern, Farben oder Schriften wie
auch die schiere Gréf3e von Plakaten sind fur annahernd 90 Prozent der Konsumenten die
entscheidenden Kriterien, um ihre Aufmerksamkeit auf diese Werbung zu lenken. Das dort
beworbene Produkt oder Angebot allein hat dagegen deutlich weniger Zugkraft, lediglich 7 Prozent

nennen es als Hauptgrund fir die Wahrnehmung von Plakaten.



Die allerdings ist in jedem Fall erheblich: Fast drei Viertel aller fur die aktuelle Trendanalyse
Befragten geben an, mehrmals pro Woche Werbung auf Plakaten im 6ffentlichen Raum zu begegnen,
die meisten sprechen von ,taglich oder fast taglich”. Von mindestens einem Kontakt mit

Plakatwerbung pro Woche wissen dann sogar mehr als 80 Prozent.

Innerhalb eines Belegungszeitraums von nur sieben Tagen trifft Aussenwerbung also bereits (fast)
jeden und hinterlasst dabei nachweislich Spuren. So haben sich knapp 40 Prozent der
Studienteilnehmer schon einmal durch Plakatwerbung dazu animieren lassen, sich tber das
beworbene Produkt zumindest zu informieren, weitere 11 Prozent haben es auch gekauft. In der
Detailbetrachtung nach Zielgruppen sind Jiingere und Einkommensstarke offensichtlich eher bereit,

sich von Plakatwerbung zu Information und Kauf anregen zu lassen, und Manner haufiger als Frauen.

Beste Chancen ins Auge zu fallen hat Plakatwerbung bei Begegnungen mit FuBgangern unterwegs in
der Stadt oder mit vorbeifahrenden Autofahrern. Dazu ist auch das Warten an den Haltestellen von
Bus, Bahn oder Zug eine Situation, in der die groRformatige Prasentation von Werbung im
offentlichen Raum bewusst gesehen wird. Und mehr als jeder dritte Verbraucher weil3, dass er beim
Einkaufen auf Plakatwerbung achtet, sei es auf dem Parkplatz des Supermarkts oder beim Bummel

durch ein Shopping-Center.

Was macht Plakatwerbung in den Augen der Bevdlkerung einzigartig? Unter den Eigenschaften, die
Plakat gegenliber anderen Medien wie Fernsehen, Radio, Zeitungen, Zeitschriften oder Online-
Werbung auszeichnen, stehen GréRe und Uniibersehbarkeit an erster Stelle, gefolgt von Prasenz
rund um die Uhr und eine auffallende Gestaltung. Dass der plakative Auftritt unaufdringlich ist und
dabei zugleich Farbe und Leben ins Stadtbild bringt, wird ebenfalls als besonderes Charakteristikum

des Mediums von den Verbrauchern geschatzt.

Frankfurt, 28. August 2013

Weitere Informationen

Eric Walther

DIE DRAUSSENWERBER GmbH
Tel. (030) 33 8 99-50 34
eric.walther@draussenwerber.de
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