Wie geht eigentlich
Hknorkewerbung?

8 Tipps zur Plakatgestaltung




» Ziel definieren und Botschaft finden <
Tipp #1

Ziel fuir die Plakatwerbung definieren o o %o
Ziele konnen z.B. sein: | '
e Bekanntheit erhohen

* Image verbessern ole . S & -0,
* Abverkauf steigern N. KEIN STRESS
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Botschaft des Plakats am Ziel ausrichten " Durstexpress.se

GETRANKE SOFORT NACH HAUSE UND INS BURO

* Botschaft muss Interesse wecken o=

MINDESTBESTELLWERT

* Botschaft muss beim ersten Anblick des

Plakats sofort verstanden werden Klare
Botschaft.

Gut gemacht!

* Nur eine Botschaft je Plakat platzieren

 Begrenztes Platzangebot und geringe
Betrachtungszeit eines Plakats bedenken
—> 2-7 Sekunden je nach Fortbewegungsart




» Grofe Schrift und wenig Text
Tipp #2

Grofienverhilinis beachten L o
Schrift sollte so groR sein, dass sie aus groRerer oS o
Entfernung gelesen werden kann

—> Buchstabenhdhe 5-10 % der Plakathohe

Keep it short and simple

Textbotschaft kurz und knapp halten
—> in maximal 7 Worten

Grofie & Anzahl
der Worte = optimal
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»» Farbwirkung«
Tipp #3

Farben haben unterschiedliche Wirkungen
Die Farbgebung unterstiitzt hier

das frische, verriickte Motiv'

B Rot: auffillig, appetitanregend, leidenschaftlich

\\\Adss ¢
Orange: energievoll, spaRig, giinstig = WINTERGARTEN -

BERLIN
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Gelb: lebendig, optimistisch, heiter g°® £ c)

,.,; - N o m

B Blau: vertrauenswiirdig, serids, frisch
B Purpurrot: spirituell, mystisch, samtig

B Griin: natiirlich, beruhigend, harmonisch

B Pink: erfrischend, zart, besanftigend




» Starkce Farbkontraste
Tipp #4

Aufmerksamkeit durch Farbe

* Farbkontraste wirken als Signalgeber

* Wenige Farben, deutliche Kontraste
verwenden

—> Erhoht die Lesbarkeit und Fernwirkung

Abhebung durch
Farbkontraste
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» Logo nicht vergessen<«
Tipp #5

Absender ist ein Muss

» Absender der Botschaft muss angegeben
werden

* Ohne Logo ist keine Handlung des
Betrachters und Verknipfung mit der
Marke moglich

* Ublich sind: rqusstellung
Unverkennbarer ' %Sr‘ﬁﬂ%nem exgigition
* Logo Absender ™ K
* Wortmarke

taglich gedffnet: Mo. - Sa. 12 - 20 Uhr
So. + Felertage 10 - 20 Uhr
(24.De

24. Dezember geschlossen)

* Wortbildmarke
* Firmenname

Eingang/ Leipziger Platz 7

www.DaliBerlin.de




Anordnung der Plakatelemente

* Wichtiges kommt in die Mitte

* Logo wird im oberen Drittel am besten
wahrgenommen
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Anders sein

DEUTSCHE OPER BERLIN
* Altbekanntes in neuen Zusammenhangen,

Perspektiven, Verfalschungen

* Vertrautes mit ungewohnlichen Ideen
mischen

- Weckt Aufmerksamkeit, macht neugierig,
hebt sich ab
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»> Besonderheiten der Werbetrager beriicksichtigen:«

Tipp #8

Werbetriger und Umfeld beachten!

* Besonderheiten zu den unterschiedlichen
Plakatformaten sind vorher zu recherchieren
(Downloadbereich des Vermarkters, der
Druckerei oder beim Fachverband
AuBenwerbung)

* 18/1-Plakate bspw. bestehen aus mehreren
Plakatteilen

—> An den Schnittkanten darf das Motiv nicht zu
kleinteilig werden

—> Uberlappungsflachen miissen angelegt
werden

—> Beim Kleben der Plakate entstehen sonst
UnregelmaRigkeiten

- Umfeld des Wunschwerbetragers beachten
(Umfeldsituation, Abstand zum Betrachter etc.)

.

Plakate

kleben!
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Mehr Inspiration zu ##knorkewerbung:
@diedraussenwerber

o
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Mit knorken Griifien:
DIE DRAUSSENWERBER GmbH
An der Spreeschanze 6 // 13599 Berlin
Tel. (030) 33 8 99 - 50 50
vertrieb@draussenwerber.de

www.draussenwerber.de
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