
 
 



Ziele können z.B. sein: 

• Bekanntheit erhöhen 

• Image verbessern 

• Abverkauf steigern 

• Botschaft muss Interesse wecken  

• Botschaft muss beim ersten Anblick des 
Plakats sofort verstanden werden 

• Nur eine Botschaft je Plakat platzieren 

• Begrenztes Platzangebot und geringe 
Betrachtungszeit eines Plakats bedenken 
 2-7 Sekunden je nach Fortbewegungsart 



Schrift sollte so groß sein, dass sie aus größerer 
Entfernung gelesen werden kann 
   Buchstabenhöhe 5-10 % der Plakathöhe 
 

  Textbotschaft kurz und knapp halten 
   in maximal 7 Worten 



      Rot: auffällig, appetitanregend, leidenschaftlich 

 
      Orange: energievoll, spaßig, günstig 

 
      Gelb: lebendig, optimistisch, heiter 

 
      Blau: vertrauenswürdig, seriös, frisch 

 
      Purpurrot: spirituell, mystisch, samtig 

 
      Grün: natürlich, beruhigend, harmonisch 

       
      Pink: erfrischend, zart, besänftigend 

! 



• Farbkontraste wirken als Signalgeber 

• Wenige Farben, deutliche Kontraste 
verwenden 

    
 Erhöht die Lesbarkeit und Fernwirkung 



• Absender der Botschaft muss angegeben 
werden 

• Ohne Logo ist keine Handlung des 
Betrachters und Verknüpfung mit der 
Marke möglich 

• Üblich sind: 

• Logo 

• Wortmarke 

• Wortbildmarke 

• Firmenname 



• Wichtiges kommt in die Mitte 

• Logo wird im oberen Drittel am besten 
wahrgenommen 



• Altbekanntes in neuen Zusammenhängen, 
Perspektiven, Verfälschungen 

• Vertrautes mit ungewöhnlichen Ideen 
mischen 

 

Weckt Aufmerksamkeit, macht neugierig, 
hebt sich ab 



• Besonderheiten zu den unterschiedlichen 
Plakatformaten sind vorher zu recherchieren 
(Downloadbereich des Vermarkters, der 
Druckerei oder beim Fachverband 
Außenwerbung) 

• 18/1-Plakate bspw. bestehen aus mehreren 
Plakatteilen 

 An den Schnittkanten darf das Motiv nicht zu 
kleinteilig werden 

 Überlappungsflächen müssen angelegt 
werden 

 Beim Kleben der Plakate entstehen sonst 
Unregelmäßigkeiten 

 Umfeld des Wunschwerbeträgers beachten 
(Umfeldsituation, Abstand zum Betrachter etc.) 
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